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Resumo:

Introdugao: as ligas académicas costumam tragar uma linha focal de assuntos a serem abordados dentro da sua
area de conhecimento, nas quais, para um processo de desenvolvimento organizacional, sdo definidas diretorias com
cargos compostos pelos préprios ligantes. Nesse contexto, a diretoria de marketing, presente em algumas ligas, tem
potencial para atuar de forma digital e utilizar a tecnologia como aliada pedagégica na disseminacdo de informacdes
em saude para a comunidade, através da elaboracdo de redes sociais, por exemplo. Objetivo: entender a atuacdo da
diretoria de marketing de uma liga académica como ferramenta de educacao em salde. Método: trata-se de um
relato de experiéncia, descritivo, referente a vivéncia de um discente do curso de Graduagao em Enfermagem, do
Centro Universitdrio Doutor Ledo Sampaio (UNILEAO), durante a producdo de conteldos midiaticos atrelados a
diretoria de marketing da Liga Académica do Suporte Basico de Vida em Parada Cardiorrespiratéria (LASP), no periodo
de setembro de 2022 a julho de 2023. Resultados: a disseminacao das publicacdes digitais, sobretudo em redes
sociais, aumentou a visibilidade da LASP no ambito académico e social, e possibilitou a divulgacao de informacdes
cientfficas a comunidade. A diretoria de marketing contribuiu para ampliacdo do conhecimento acerca do Suporte
Bésico de Vida (SBV) em Parada Cardiorrespiratéria (PCR), tornando-o acessivel a um publico mais amplo e leigo. A
linguagem visual atrativa, combinada com informagles cientificas embasadas, permitiu alcangcar um publico
diversificado e proporcionou a compreensao de assuntos relevantes em salde. Além disso, a divulgacao de
conhecimentos sobre SBV em PCR possibilita que mais pessoas estejam preparadas para intervir em situacdes de
urgéncia, reduzindo riscos e impactando positivamente na morbimortalidade. Conclusdo: a criacdo de diretorias de
marketing, em ligas académicas, pode ser uma estratégia crucial para promover a educacao em saude e disseminar
informacdes cientificas para a populacdo. A utilizacdo das redes sociais, como meio educativo, torna a abordagem
mais atraente e facilta o acesso ao conhecimento. Ademais, é fundamental incentivar e fortalecer essa pratica,
buscando sempre embasar as informacdes e garantir a qualidade das mensagens transmitidas. Com isso, a liga
académica contribui significativamente para a formacao de uma comunidade mais informada e consciente em relacao
a saude e ao suporte basico de vida.



